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Jenis Keterangan

Analisa Deskriptif Analisa deskriptif dalam hal ini berarti menggambarkan sesuatu yang telah terjadi. Dengan 
kata lain, dengan analitik deskriptif, kita melihat kembali sesuatu yang telah terjadi dalam 
bisnis, menggunakan data dan analitik untuk mewujudkannya.

Analisa Diagnostik Istilah lain dari analitik diagnostik adalah wawasan. Analisa diagnostic bertujuan 
mendapatkan wawasan dalam data, mempelajari penggeraknya, dan mengapa sesuatu 
terjadi. 

Analisa Prediktif Dengan analisa prediktif, kita mengatakan sesuatu akan terjadi atau kita mengambil waktu 
untuk memperkirakan sesuatu yang akan terjadi. Terutama ketika menyangkut organisasi 
yang ingin memanfaatkan data dan analitik untuk keuntungan mereka.

Analisa Preskriptif Analisa ini berbicara tentang data dan teknologi itu sendiri, yang menentukan apa yang harus 
dilakukan dengan data dan hasil analisa, dan keputusan bisnis apa yang harus dibuat. Dalam 
hal ini, data dan teknologi menentukan atau menyarankan apa Tindakan yang harus 
dilakukan. 
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Tim Riset dan Pengembangan (RnD) 
Membaca Data 

Tim Pemasaran Membaca Data Tim Eksekutif Membaca Data 

• Tim riset dan pengembangan perlu 
membaca, memahami, dan menggunakan 
sejumlah besar data dan informasi untuk 
membuat keputusan. 

• Dalam kasus ini, tim penelitian dan 
pengembangan telah menginvestasikan 
waktu dan energi dalam mengumpulkan 
data internal dan eksternal, dan sebagai 
hasilnya tim telah memanfaatkan 
kekuatan survei, mempelajari intelijen 
kompetitif dan pasar untuk memahami 
kelayakan produk baru, dan sebagainya. 
maju. 

• Seperti yang dapat Anda bayangkan, tim 
telah menggunakan analisa deskriptif dan 
diagnostik untuk membaca data dan 
menemukan pengamatan dan wawasan 
yang mengarah pada keputusan yang 
dapat dibuat

• Tim pemasaran yang bertugas 
membangun pemasaran dan pengiriman 
pesan untuk produk baru. Tim pemasaran 
ini perlu melihat dan memahami 
segunung data organisasi itu sendiri, 
ditambah mempelajari tren eksternal 
untuk produk tersebut. 

• Jenis kampanye apa yang berhasil di masa 
lalu dan apa yang tidak? Keadaan 
eksternal apa yang dapat mempengaruhi 
peluncuran produk? 

• Kemampuan untuk menggunakan analisa 
deskriptif dan diagnostik membantu 
kelompok pemasaran untuk memahami 
jenis pemasaran apa yang harus 
dilakukan untuk membantu peluncuran 
produk baru dengan benar dan berhasil. 

• Tim eksekutif, yang menarik tuas utama 
pada keputusan peluncuran produk. Tim 
eksekutif sebaiknya dapat membaca data 
untuk membantu membuat keputusan 
besar, seperti peluncuran produk baru. 

• Tim eksekutif tidak memiliki banyak 
waktu luang, dan mereka mungkin akan 
menghabiskan banyak waktu literasi data 
untuk membaca data. 

• Eksekutif membutuhkan kemampuan 
untuk membaca dan dengan cepat 
menilai data yang disajikan kepada 
mereka untuk membuat keputusan yang 
cerdas. Dalam hal ini, tim eksekutif dapat 
membaca dan mencerna informasi 
dengan cepat tentang produk baru untuk 
membuat keputusan yang cerdas dan 
berdasarkan data.
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